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Sifat dan Jenis Publikasi

Panduan ringkas tentang karakteristik, jenis, dan indikator keberhasilan publikasi

— untuk mahasiswa dan praktisi komunikasi.
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DEFINISI

Apa Itu Publikasi?

Publikasi adalah proses penyebaran informasi kepada khalayak luas melalui berbagai

saluran media — baik cetak, elektronik, maupun digital.

Membangqun Avuareness Membentuk Citra MNenciptakan Pengaruh
Menyampaikan pesan agar diketahui Mengelola persepsi dan identitas Mendorong perubahan sikap atau
publik organisasi perilaku
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wwjuan Publikasi

Informasi

Menyampaikan fakta, data, dan berita secara akurat kepada publik

Persuasi

Mempengaruhi opini dan mendorong tindakan tertentu dari audiens

€dukasi

Meningkatkan pemahaman dan literasi publik terhadap suatu isu

X

Reputasi

Membangun dan menjaga kepercayaan publik terhadap organisasi
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SIFAT PUBLIKASI — BAGIAN 1

Empat Sifat Utama Publikasi

Informatif Persuasif €dukatif Rredibel

Menyajikan fakta dan data yang Dirancang untuk memengaruhi Meningkatkan wawasan dan Berpijak pada sumber terpercaya
akurat, relevan, dan mudah sikap, keyakinan, atau perilaku kapasitas pemahaman khalayak dan dapat

dipahami publik audiens sasaran dipertanggungjawabkan
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SIFAT PUBLIKASI — BAGIAN 2

Sifat Publikasi di Era Rontemporer

—  Objektif

Menyajikan informasi secara berimbang, terutama dalam konteks jurnalistik dan

komunikasi publik

— Berkelanjutan

Publikasi efektif dilakukan secara konsisten dan berkelanjutan, bukan insidental

— Adaptif

Mampu menyesuaikan format dan strategi dengan perkembangan platform digital

— Interaktif

Memungkinkan dialog dua arah antara komunikator dan audiens melalui media
digital
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Cetak Elektronik

Brosur, koran, majalah, buletin, Televisi, radio, dan podcast —

dan poster — media fisik dengan menjangkau audiens massal secara
jangkauan lokal yang terukur real-time

Digital

Website, media sosial, email newsletter, dan platform konten — fleksibel dan
terukur
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Jenis Publikasi Berdasarkan Tujuan

1) Informasi

1) Informasi

Contoh:
rilis berita,
laporan,
pernyataan
pers.

2) Promosi

2) Promosi

Contoh:
iklan,
peluncuran
produk,
kampanye.

3) Edukasi

3) Edukasi
Contoh:
materi
pelatihan,
panduan,
konten
kesadaran.

Rlasifikasi Strategis

Memahami tujuan publikasi membantu praktisi memilih format,

nada, dan saluran yang paling tepat untuk setiap pesan.

e Informasi: Siaran pers, laporan tahunan, pernyataan resmi
e Promosi: Iklan, kampanye produk, konten pemasaran

e Edukasi: Panduan, materi pelatihan, konten kesadaran publik
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Jenis Publikasi: Audiens & Sumber

Internal Eksternal
Ditujukan kepada karyawan, anggota, atau pemangku Ditujukan kepada publik luar, pelanggan, atau media. Contoh:
kepentingan dalam organisasi. Contoh: newsletter internal, memo, siaran pers, iklan, konten media sosial.

buletin perusahaan.

Organik Berbayar
Menjangkau audiens secara alami tanpa biaya iklan — melalui Menggunakan anggaran iklan untuk memperluas jangkauan —
SEO, konten berkualitas, dan keterlibatan komunitas. melalui iklan digital, sponsored content, dan media berbayar.
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Indikator Reberhasilan

Publikasi

Reach

Berapa banyak orang yang terpapar pesan publikasi Anda
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€ngagement

Seberapa aktif audiens berinteraksi — like, komentar, share, klik

O

Auwvuareness

Tingkat pengenalan merek atau isu yang ingin dibangun melalui publikasi
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Perubahan Sikap

Dampak jangka panjang: apakah publikasi berhasil mengubah persepsi atau

perilaku
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Ringkasan: Runci Publikasi Efektif

Pilih Nedia

Sesuaikan saluran dengan
tujuan dan audiens

Pahami Audiens

|dentifikasi kebutuhan dan
preferensi pembaca

Rancang Ronten Ukur & Adaptasi
Buat materi yang kredibel Analisis hasil lalu perbaiki
dan tepat sasaran strategi

Publikasi yang berhasil memadukan sifat yang tepat (informatif, persuasif, kredibel), jenis media yang relevan, dan pengukuran yang

konsisten untuk menciptakan dampak nyata bagi organisasi dan publik.

() Publikasi bukan sekadar menyebarkan informasi — ini adalah strategi komunikasi yang dirancang untuk membangun kepercayaan
dan menciptakan perubahan.
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