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Mengapa Ini Penting? 

Publisitas dan periklanan adalah dua pilar utama dalam strategi 
komunikasi pemasaran modern. Keduanya digunakan untuk membangun 

citra, meningkatkan awareness, dan memengaruhi perilaku khalayak — 
namun sering dianggap sama, padahal memiliki perbedaan yang 
mendasar. 

Membangun Citra 

Membentuk persepsi publik 
terhadap brand atau organisasi 

Meningkatkan Awareness 

Memastikan pesan menjangkau 
khalayak yang tepat 

Memengaruhi Khalayak 

Mendorong perubahan sikap dan perilaku konsumen 
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DEFINISI 

Apa Itu Publisitas? 
Publisitas adalah penyebaran informasi melalui 
media tanpa pembayaran langsung kepada 
media tersebut. Tujuannya adalah membangun 
citra positif dan kepercayaan publik terhadap 
suatu organisasi, produk, atau individu. 

Bentuk Umum 

Berita, liputan, press release, ulasan media 

Contoh Nyata 

Liputan media tentang kegiatan perusahaan atau event 
peluncuran produk 
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DEFINISI 

Apa Itu 
Periklanan? 
Periklanan adalah bentuk komunikasi 
berbayar yang digunakan untuk 
mempromosikan produk, jasa, atau ide. 
Pesan sepenuhnya dikontrol oleh 
pengiklan dan disampaikan melalui 
berbagai saluran media, seperti: TV, 
digital, radio, dan media cetak. 

Kontrol Penuh 

Pengiklan menentukan isi, waktu, dan penempatan pesan 

Contoh Nyata 

Iklan Instagram, iklan TV, banner YouTube, billboard 
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Perbedaan Utama: Publisitas vs Periklanan 

Meski keduanya bertujuan mempromosikan sesuatu, perbedaan mendasar terletak pada biaya, kontrol, kredibilitas, dan 

tujuan. 

Aspek Publisitas Periklanan 

Biaya Tidak langsung (tanpa bayar media) Berbayar langsung 

Kontrol Pesan Rendah — media yang menentukan Tinggi — pengiklan menentukan 

Kredibilitas Tinggi — dianggap lebih objektif Relatif lebih rendah 

Tujuan Utama Membangun citra & kepercayaan Mendorong penjualan & aksi 

Pengukuran Sulit diukur secara langsung Mudah diukur (analytics) 
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Kelebihan Publisitas 

Lebih Dipercaya Publik 

Konten yang dimuat media dianggap lebih objektif karena tidak berbayar 

Biaya Relatif Rendah 

Tidak perlu membayar slot media, cukup investasi pada konten berkualitas 

Efek Jangka Panjang 

Membangun reputasi yang bertahan lama di benak publik 

Meningkatkan Reputasi 

Liputan positif memperkuat posisi brand di pasar 
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Kelebihan Periklanan 

Kontrol Penuh atas Pesan 

Pengiklan menentukan narasi, visual, dan waktu tayang secara 
presisi 

Target Audiens Spesifik 

Iklan digital memungkinkan penargetan berdasarkan demografi, 
minat, dan perilaku 

Jangkauan Pasar Cepat 

Kampanye dapat diluncurkan dan menjangkau jutaan orang dalam 
hitungan jam 

Mudah Diukur 

Analytics digital memungkinkan pengukuran ROI secara real-time 
dan akurat 
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Strategi Integrasi: Kekuatan Gabungan 

Publisitas dan periklanan bukan pilihan atau-atau, melainkan dua alat yang saling melengkapi dalam strategi komunikasi terpadu. 

Evaluasi Periklanan Publisitas 

Pendekatan terpadu ini memastikan brand tidak hanya dikenal, tetapi juga dipercaya dan mendorong konversi nyata. 
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Contoh Kasus di Dunia Nyata 

Brand Baru 

• Publisitas: Liputan media saat launching produk 

menciptakan buzz organik 

• Iklan: Promosi terarget di Instagram & TikTok mendorong 

pembelian 

Tokoh Publik 

• Publisitas: Wawancara di media massa membangun citra 

personal brand 

• Iklan: Endorsement produk di media sosial mengonversi 

pengikut 
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Kesimpulan 

Publisitas dan periklanan adalah dua sisi dari satu strategi komunikasi yang 
efektif. Masing-masing memiliki kekuatan unik yang saling melengkapi. 

Publisitas → Trust 

Membangun kepercayaan dan 
kredibilitas jangka panjang melalui 
media 

Periklanan → Konversi 

Mendorong aksi nyata dan 
penjualan melalui pesan yang 
terkontrol 

Kombinasi = Efektif 

Integrasi keduanya menghasilkan komunikasi pemasaran yang kuat dan 
terukur 
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