
Publisitas, Advertising, dan 

Marketing 

Memahami Perbedaan dan Peran dalam Komunikasi Publik 

Mata Kuliah Publisitas 
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Latar Belakang 

Penting dalam PR 

Publisitas menjadi pilar utama dalam 

membangun hubungan dengan publik 

dan media 

Sering Tertukar 

Banyak yang menganggap publisitas 

sama dengan advertising dan 

marketing 

Perlu Perencanaan 

Dibutuhkan pendekatan sistematis 

untuk mendapatkan hasil optimal 
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Apa Itu Publisitas? 

Publisitas adalah upaya penyebaran informasi kepada publik tanpa melakukan pembayaran 

langsung kepada media atau platform penyiaran. 

Tujuannya adalah membangun citra positif dan kepercayaan terhadap organisasi, produk, 

atau individu melalui pemberitaan yang objektif. 

Contoh: liputan media tentang produk baru, berita kegiatan CSR perusahaan, atau ulasan 

independen di majalah. 
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Karakteristik Publisitas 

1 

Tidak Berbayar 

Tidak memerlukan pembayaran langsung kepada media 

untuk pemberitaan atau liputan 

2 

Kredibilitas Tinggi 

Publik cenderung lebih percaya karena dianggap sebagai 

pemberitaan objektif, bukan iklan 

3 

Tidak Sepenuhnya Dikontrol 

Media memiliki otonomi editorial dalam menyajikan 

informasi kepada pembaca 

4 

Informatif 

Berisi fakta, data, dan informasi yang bermanfaat bagi 

audiens 
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Definisi Advertising 

Advertising adalah komunikasi promosi berbayar untuk memperkenalkan atau 

mempromosikan produk, layanan, atau merek kepada target pasar. 

Perusahaan atau pemasang iklan memiliki kendali penuh atas konten, waktu 

tayang, dan format penyajian iklan tersebut. 
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Karakteristik Advertising 

Berbayar 

Memerlukan anggaran untuk membeli ruang atau waktu 

di media 

Kontrol Tinggi 

Pengiklan menentukan pesan, desain, dan penempatan 

iklan 

Tujuan Komersial 

Fokus pada peningkatan penjualan dan kesadaran merek 

Jangkauan Luas 

Dapat menjangkau audiens dalam skala besar secara 

efisien 
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Definisi Marketing 

Marketing adalah proses strategis menciptakan, mengkomunikasikan, dan menyampaikan 

nilai kepada konsumen. 

Meliputi berbagai aktivitas mulai dari riset pasar, pengembangan produk, penetapan harga, 

distribusi, hingga promosi untuk memenuhi kebutuhan dan keinginan pelanggan. 

https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma


Konsep 4P Marketing 

Product 

Penciptaan produk atau layanan yang memenuhi kebutuhan 

pasar 

Price 

Penetapan harga yang kompetitif dan sesuai nilai yang 

diterima konsumen 

Place 

Distribusi produk melalui saluran yang tepat dan mudah 

diakses 

Promotion 

Komunikasi dan promosi untuk meningkatkan kesadaran dan 

minat 

Keempat elemen ini harus dikelola secara terintegrasi untuk menciptakan strategi pemasaran yang efektif. 
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Perbedaan Utama 

Publisitas 

Gratis - Tidak memerlukan 

pembayaran langsung kepada media 

Kredibel - Dianggap sebagai 

pemberitaan objektif 

Terbatas kontrol - Media memiliki 

otonomi editorial 

Advertising 

Berbayar - Memerlukan anggaran 

untuk ruang iklan 

Terkontrol - Pengiklan menentukan 

pesan sepenuhnya 

Komersial - Fokus pada peningkatan 

penjualan 

Marketing 

Strategi menyeluruh - Meliputi 

seluruh aktivitas bisnis 

Nilai konsumen - Menciptakan value 

untuk pelanggan 

Integratif - Menggabungkan berbagai 

elemen 
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Publicity Planner 
Publicity Planner adalah rencana strategis terstruktur untuk mendapatkan publisitas media yang 

efektif. 

01 

Riset & Analisis 

Mengidentifikasi media target dan audiens sasaran 

02 

Konten Media 

Membuat press release, media kit, dan materi pendukung 

03 

Kontak Media 

Membangun hubungan dengan jurnalis dan editor 

04 

Evaluasi 

Mengukur dampak dan efektivitas publisitas 
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