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Media Digital Dikendalikan 

Algoritma 

Setiap konten yang Anda lihat di layar dari berita hingga hiburan 

ditentukan oleh algoritma. Algoritma ini tidak hanya memfilter informasi, 

tetapi juga membentuk opini, perilaku, dan cara kita mengonsumsi 

konten setiap hari. 

Menyaring Konten 

Memilih apa yang layak 

ditampilkan 

Membentuk Opini 

Memengaruhi persepsi 

pengguna 

Mengatur Perilaku 

Mendorong interaksi dan konsumsi 
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DEFINISI 

Apa Itu 

Algoritma? 
Algoritma adalah serangkaian instruksi 

atau logika terstruktur yang dirancang 

untuk memproses data, dan 

menghasilkan keputusan secara 

otomatis. 

Dalam konteks media digital, algoritma 

bertugas: 

• Menyaring konten dari jutaan sumber 

• Merekomendasikan konten yang 

relevan 

• Contoh nyata: feed Instagram, 

rekomendasi YouTube 

https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma


Bagaimana Algoritma Bekerja? 

Algoritma media digital bekerja dalam siklus berkelanjutan yang memproses perilaku pengguna secara real-time untuk menyajikan konten yang paling 
relevan. 

Kumpulkan Data 

Analisis Perilaku 

Tampilkan Konten 

Umpan Balik 

Semakin banyak interaksi Anda, semakin akurat algoritma dalam memprediksi konten yang ingin Anda lihat, menciptakan pengalaman yang sangat 
personal, namun juga sangat terfilter. 
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Jenis-Jenis Algoritma Media Digital 

Engagement-Based 

Memprioritaskan konten dengan interaksi tinggi: like, komentar, dan share. 

Recommendation System 

Menganalisis riwayat pengguna untuk menyarankan konten baru yang relevan. 

Search Engine (SEO) 

Menentukan peringkat konten berdasarkan relevansi kata kunci dan otoritas. 

Targeted Advertising 

Menyajikan iklan berdasarkan profil, lokasi, dan perilaku pengguna. 
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Contoh Penerapan di Platform Populer 

Instagram 

Feed personal 

berdasarkan 

engagement, 

hubungan dengan 

akun, dan frekuensi 

interaksi. 

TikTok 

For You Page (FYP) 

menggunakan 

sinyal perilaku 

seperti durasi 

tonton dan 

interaksi. 

YouTube 

Rekomendasi video 

berdasarkan 

riwayat tonton, 

durasi, dan video 

serupa. 

Google 

Hasil pencarian 

diurutkan 

berdasarkan 

relevansi, otoritas 

domain, dan SEO. 
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Dampak Positif Algoritma 

Konten Relevan & Personal 

Pengguna mendapatkan konten yang sesuai minat tanpa harus mencarinya 

secara manual. 

Efisiensi Informasi 

Memfilter kebisingan digital dan menyajikan informasi yang paling bermakna. 

Mendukung Kreator 

Kreator konten dapat menjangkau audiens yang tepat dan membangun 

komunitas. 

Pengalaman Pengguna Meningkat 

Platform menjadi lebih intuitif dan menyenangkan untuk digunakan. 
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Dampak Negatif Algoritma 

Di balik kenyamanan yang ditawarkan, algoritma menyimpan risiko 
serius yang perlu dipahami oleh setiap pengguna media digital. 

Filter Bubble: Pengguna terjebak dalam gelembung informasi 
yang hanya memperkuat keyakinan yang sudah ada, 
menghambat pemikiran kritis. 
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Algoritma & Industri Media 

Algoritma telah mengubah cara industri media bekerja. Media massa dan 

kreator konten kini harus beradaptasi dengan logika algoritma untuk tetap 

relevan dan menjangkau audiens. 

Optimasi Konten 

Media menyesuaikan format dan topik agar sesuai preferensi 

algoritma 

Fokus Engagement 

Viralitas dan interaksi menjadi metrik utama kesuksesan 

konten 

Fenomena Clickbait 

Judul sensasional digunakan untuk memancing klik dan 

meningkatkan jangkauan 

https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma


Kesimpulan & Diskusi 

Poin Kunci 

1 Algoritma adalah inti dari media digital modern yang 

mengendalikan apa yang kita lihat, baca, dan 

percayai. 

2 Diperlukan sikap kritis dan literasi digital agar kita 

tidak menjadi korban manipulasi algoritma. 

Pertanyaan Diskusi 

🤔  Apakah 

algoritma benar-

benar netral? 

Siapa yang merancang 

algoritma, dan nilai apa 

yang tertanam di 

dalamnya? 

🤔  Siapa yang 

paling 

diuntungkan? 

Pengguna, platform, 

advertiser, atau kreator 

konten? 
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