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Tujuan Pembelajaran 

Setelah sesi ini, mahasiswa diharapkan mampu: 

1 

Memahami Cara Kerja 

Menjelaskan mekanisme algoritma dalam distribusi 

konten digital 

2 

Menganalisis Dampak 

Mengkaji pengaruh algoritma terhadap audiens dan 

industri media 

3 

Mengidentifikasi Strategi 

Merancang strategi komunikasi berbasis algoritma 

4 

Mengkritisi Etika 

Menganalisis bias dan implikasi etis dari algoritma 

platform 
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Review Singkat: Apa Itu 

Algoritma? 

Definisi 

Sistem seleksi & rekomendasi 

konten otomatis yang 

menentukan apa yang kita 

lihat 

Platform 

Digunakan oleh media sosial 

(Instagram, TikTok, YouTube) 

dan search engine (Google) 

Basis Data 

Beroperasi berdasarkan data perilaku pengguna: klik, tontonan, 

interaksi, dan waktu 
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Cara Kerja Algoritma 

Algoritma platform digital bekerja dalam empat tahap utama untuk menentukan konten mana yang ditampilkan kepada pengguna. 

Kumpulkan Data 

Klaster Preferensi 

Ranking Konten 

Tampilkan Feed 

Setiap interaksi pengguna — mulai dari like hingga durasi menonton — menjadi sinyal yang terus menyempurnakan rekomendasi konten secara 
real-time. 
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Faktor Penentu Algoritma 

Engagement 

Like, komentar, dan share menandakan 
konten bernilai tinggi 

Durasi Interaksi 

Watch time dan dwell time mengukur 
kedalaman perhatian audiens 

Relevansi Konten 

Kesesuaian topik dengan minat dan 
riwayat pengguna 

Konsistensi Posting 

Frekuensi dan keteraturan unggahan 
memengaruhi visibilitas 

Hubungan Antar Pengguna 

Koneksi sosial dan interaksi timbal balik 
memperkuat distribusi 
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Algoritma dan                                      

Audience Behavior 

Membentuk Kebiasaan 

Algoritma menciptakan pola konsumsi media yang berulang dan otomatis 

Scroll Tanpa Henti 

Desain feed mendorong perilaku browsing berkepanjangan 

(doomscrolling) 

Personalisasi Informasi 

Setiap pengguna mendapat pengalaman konten yang unik dan berbeda 

Mengubah Pola Perhatian 

Konten pendek dan cepat menggeser kemampuan fokus jangka panjang 
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Filter Bubble & Echo Chamber 

Apa yang Terjadi? 

Filter Bubble: Pengguna hanya melihat konten yang sesuai minat dan 
riwayat perilaku mereka, dimana dunia informasi yang terkurasi secara 
otomatis. 

Echo Chamber: Opini yang sama terus diperkuat, sementara perspektif 
berbeda tersaring keluar dari feed. 

Dampak utama: Polarisasi opini publik dan minimnya eksposur 
terhadap sudut pandang yang beragam. 
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Algoritma dan Industri Media 

Adaptasi Wajib 

Media konvensional harus menyesuaikan strategi distribusi agar konten 

tetap ditemukan audiens digital 

Transformasi Produksi 

Format konten berubah: lebih pendek, visual, dan dioptimalkan untuk 

engagement, bukan hanya kualitas jurnalistik 

Fokus Viralitas 

Metrik seperti share dan reach menjadi KPI utama, mendorong konten 

yang emosional dan provokatif 

Kompetisi Ketat 

Brand, media, dan creator bersaing memperebutkan perhatian dalam satu 

feed yang sama 
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Strategi Konten Berbasis Algoritma 

01 

Judul Click-Worthy 

Gunakan headline yang memicu rasa ingin tahu 
tanpa clickbait berlebihan 

02 

Optimasi Waktu Posting 

Unggah saat audiens paling aktif berdasarkan 
data insights platform 

03 

Konten Interaktif 

Polling, pertanyaan, dan CTA komentar 
mendorong engagement organik 

04 

Konsistensi Brand Voice 

Identitas yang kuat membangun loyalitas dan 
pengenalan audiens 

05 

Storytelling Kuat 

Narasi yang emosional dan relevan 
meningkatkan watch time dan share 
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Algoritma, Monetisasi & Etika 

Ekonomi Kreator Digital 

Iklan Berbasis 

Data 

Targeting presisi 

berdasarkan perilaku 

pengguna 

Influencer 

Marketing 

Creator sebagai 

jembatan brand–

audiens 

Revenue Sharing 

Platform berbagi pendapatan iklan dengan creator 

Kritik & Etika Algoritma 

• Bias algoritma: Ketidakadilan sistemik dalam distribusi 

konten 

• Privasi data: Pengumpulan informasi pengguna secara 

masif 

• Manipulasi opini: Potensi penggunaan untuk 

kepentingan politik 

• Kesenjangan digital: Tidak semua creator mendapat 

eksposur setara 

Literasi algoritma adalah kompetensi wajib bagi 

komunikator digital. 

https://gamma.app/?utm_source=made-with-gamma

